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Teorías de la Comunicación Social – Curso introductorio
Horario: Miércoles de 19 a 21:30
Duración: 4 Clases
Docente: Nicolás Sabuncuyan
Breve explicación del funcionamiento del curso

Dar cuenta de los principales debates y problemas al momento de estudiar la  comunicación de masas. Este acercamiento a las ciencias de la Comunicación Social debería permitir comprender mejor no sólo la práctica profesional en los medios sino la propia historia del siglo XX y el presente inmediato. Es por eso que se recorren autores y disciplinas diversas, ya que cada perspectiva es imprescindible en el intento de abarcar el universo mediático.
Clase 1: En el principio era el Verbo. Introducción a las teorías de la comunicación social
Teorías de la comunicación. La construcción de las ciencias de la comunicación en relación a los aportes de distintas disciplinas. Se analizarán modelos lineales y no lineales a través de autores como Jakobson, Kerbrat Orecchioni y diversas escuelas como Frankfurt, Palo Alto, Mass Communication Research y los Estudios Culturales, todos en relación polémica.
Clase 2: El más común de los sentidos. Lo masivo y el sentido común 
Para repensar el sentido común, recuperaremos las ideas de Antonio Gramsci y de Pierre Bourdieu, y se analizará la función social de las mediaciones, los estereotipos y los clichés.
Además, recorreremos el debate en América Latina  de las revistas Lenguajes y Comunicación y Cultura para ver en acción el sentido común y la cientificidad al momento de analizar los medios masivos.
Clase 3: En la radio no hablaban de tí (ni de mí). El lugar del receptor en los medios
En este encuentro se indagará en las transformaciones empíricas del rol del receptor frente a los medios y en las teorías que dan cuenta de esos cambios. También se consignarán los diferentes modos de lectura que puede tener el receptor.
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Clase 4: Condenados al éxito. Discursos acerca del auge de los medios masivos en el siglo XX.     
En el último encuentro, se desarrollará un debate entre los distintos autores y escuelas vistos en el seminario para arribar a las diferentes explicaciones sobre el éxito de los medios y sus posibles consecuencias en una sociedad donde no se distingue lo popular y lo masivo. 
Breve excursus  El arte y los medios: la reproducción técnica de la obra de arte y la pérdida del aura a partir de la Modernidad, desde Walter Benjamín
